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Concept




Concept

* Mener pour la premiere fois une campagne internationale de
sensibilisation et de prévention contre le marketing sauvage au
profit des partenaires commerciaux et du Mouvement

olympique
» Kit contre le marketing sauvage élabore par le CIO et distribué
aux CNOs pour une mise en ceuvre sur le plan national

* Le CIO a contribué au financement de la mise en ceuvre de la
campagne dans les marchés cles sélectionnés




Objectifs

Sensibilisation :

Q568

a la contribution des partenaires commerciaux olympiques
(TOP, internationaux et nationaux)

a la menace que représente le marketing sauvage pour les
revenus du Mouvement olympique

a I'impact négatif et aux dommages causés par le marketing
sauvage a nos partenaires commerciaux et au Mouvement
olympique




Messages cles

Q568

Qu’est-ce que le marketing sauvage ?

Pourguoi avons-nous besoin de partenaires commerciaux?
Que représente la contribution des partenaires commerciaux ?
Quels sont les partenaires officiels ?

Comment le marketing sauvage nuit-il a I'investissement des
partenaires commerciaux ?

Que peuvent faire les parties concernées pour lutter contre le
marketing sauvage ?




Contenu du kit
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Une campagne comprenant un texte en noir et blanc et une
illustration en couleur

Formats disponibles: magazine / page entiere d’'un journal /
tabloid
Modele de lettre destinée aux agences de publicité

Modele de communique de presse a envoyer par les CNOs a la
presse nationale concernant les messages clés de la
campagne

Conseils en matiere de communication pour aider les CNOs a
faire passer le message de lutte contre le marketing sauvage

Questionnaire d’analyse post-campagne




DO 10C, Al Nghk meaned

NaleX

OLYMPIC ATHLETES
PROVIDE THE EXCITEMENT.

OLYMPIC SPONSORS
PROVIDE THE SUPPORT.

TOGETHER, THEY PROVIDE
THE DREAM.

Hamwrever, some cormpanies will claim oo be Olympic sponzors or create
the fals= impression that they are. Thase that doare cheating the dream.
By uzirg Clympic emblems or iragery withoue auchorization, or by presenting themselves
as having an official association with the Olyrapic Games,

theze companies undermine the future of the Chmpic Games.
Cinby Oifficial Olyrpic Sponsors have the rght to use COlympic emblems
ar imagery in their advertising. A right they have 2arned by providing the produces,

services and financial support that help make the Clympic Games possible

With the Torino 2006 Olyrapic Winter Garres fast approaching, show your suppore
for companies that are Official Olympic Sponsers ard Licensess. Thank you

Worldwide Glympic Parmers
Sk %.Ewl—-ﬂuma&‘“-ﬂ
{ingert Country NOC) Local Sponsors

[iresrt bocal MOC sporsor logos here]

wowwolymipic.org

Campagne en noir & blanc



OLYMPIC ATHLETES PROVIDE THE EXCITEMENT.
OLYMPIC SPONSORS PROVIDE THE SUPPORT.
TOGETHER, THEY PROVIDE THE DREAM.

Howaver, some companies will claim to be Olymple sponsars
or-create the false impression that they are. Those that do are
chaating the dream. By wsing Olymplc emblams or imagery
without authorizetion, or by presenting thamselves as having an
affictal essoctation with the Olympic Games, these companies
undamine the future of the Olymplc Games.

Only Official Olympic Sponsars have the right to uses Olympic
amblams or iImagery in their advertising. A right they have
aamed by providing the products, services and financial support
that help make the Qlympic Games possible.

With the Torino 2006 Olympic Winter Games fast spproaching,
show your suppart for companies that are Officlal Olymplc
Sponsars and Licenseas, Thank yau.

G005 100, Abrghts mseIved, W nlymipic. off
Worldwide Dlympic Parners
{ineert Country NOC) Local Sponsors

[Insen iocal HOC Sponsor legos nars]

Campagne avec illustration en couleur



Financement

 Budget de 1'000'000 USD fourni par le CIO et couvrant:
- la creation et la distribution du kit aux CNOs

- un soutien financier a la mise en ceuvre de la campagne
dans 11 marchés clés

« Certains CNOs ont également apporté leur contribution a la
mise en ceuvre de la campagne sur le plan national

Q568
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Mise en cauvre
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Mise en ceuvre

 Le kit de la campagne de lutte contre le marketing sauvage a
été envoyé a tous les CNOs participant aux Jeux Olympiques
d’hiver de 2006 a Turin

« |l a été fourni en francais, anglais et espagnol

* Le financement apporté par le ClO a permis la mise en ceuvre
dans certains marchés clés sélectionnés par le CIO sur la base
des criteres suivants:

- historique des activités de marketing sauvage
- pays de sports d’hiver
- marchés clées identifiés par les partenaires TOP

OR
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Kit envoyé a:

Afrique du Sud
Albanie
Algérie
Allemagne
Andorre
Argentine
Arménie
Australie
Autriche
Azerbaidjan
Belarus
Belgique
Bermudes
Bolivie
Bosnie & Herzégovine
Brésil
Bulgarie
Chile
Chypre
Corée
Croatie

Danemark
Espagne
Estonie
Finlande
France
Georgie
Grece
Guatemala
Hong Kong
Hongrie
Inde

République islamique
d’lIran

Ireland
Islande
Israél

Tles Vierges
Jamaique
Japon
Kazakhstan
Kenya
Kirghizstan

Kuwait
Lettonie
Liban
Liechtenstein
Lituanie
Luxembourg

Ex République
Yougoslave de
Macedoine

Madagascar
Maroc
Mexique
Moldova
Monaco
Mongolie
Népal
Norvége

Nouvelle Zélande

Ouzbékistan
Pays Bas
Pérou
Pologne

Portugal
République populaire

démocratique de Corée

Roumanie

Russie

San Marino

Serbie & Monténégro
Sénégal

Slovaquie

Slovénie

Suisse

Suede

Tadjikistan

Chinese Taipei
République Tchéque
Trinidad & Tobago
Turquie

Ukraine

Venezuela

Note: Les CNOs sélectionnés 'ont été sur la base de la liste préliminaire des CNOs qualifiés pour les Jeux de Turin



Marches sélectionnés pour bénéficier d’un

flnancement du CIO

« Allemagne
» Belgique

« Corée
 France

e Japon
 Mexique

* Nouvelle-Zélande
 Pays-Bas
e Slovénie
 Suede

e Suisse
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Allemagne

OLYMPISCHE ATHLETEN SORGEN FUR DIE SPANNUNG.
OLYMPISCHE SPONSOREN LIEFERN DIE UNTERSTUTZUNG.
ZUSAMMEN ERSCHAFFEN SIE DEN TRAUM.

LLeider gibt es Unternehmen, die den Eindruck erwecken, olympische
Sponsoren zu sein, ohne Lizenzveririige mit dem 10C und dem NOK
ahgeschicssen 2u haben, Indem sie olympische Embleme oder Bilder
verwenden oder sich selbst als offizieller Pariner der Olympischen
Spiele prisentienan, zerstiren diesa Trittbretifahrer die Zukunft der
Dlympischen Spiele. Sie entziehen hnen die materielle Grundlage.

MNur offizielle Sponsoren der Olympischen Spigle sind berechtigt, die
olympischen Symbole und Bilder fir inre Werbung zu verwenden.
Diesa Sponsoren haben das Racht dazu, indem sie Produkie, Dienst-
leistungen oder finanzielle Unterstiitzung liefern und somit helfen, die
Dlympischen Spiele maglich zu machen.

Mit Hinblick auf dia Olympischen Winterspisle 2006 in Turin bitten
wir Sie, die Uinternehmen 2u unterstiitzen, die offizielle olympische
Sponsoran oder Lizenznehmer sind. Vielen Dank.

@20005 10, Ao Rachts vorbshaltan, www.clympic.ong
Weltweite Partner der Olympiade
m‘&?ﬁﬂ@sswmmmmﬂh—ﬁwm
Lokale Sponsaren des.
e
C® | & AN eon ==

Fir waitars Informationsn: Deutsche Sport-Marketing GmbH - Schaumainka 91 - 80598 Frankfurt am Main
Talefon 069 B35 801 0 - E-Mail infol@dsm-olympia.de - ww dsm-olympia.cs



Allemagne

« Traduction de la campagne en allemand et utilisation du visuel
couleur

* Publication de janvier a février 2006:

trois encarts dans I'hebdomadaire w&v — 38’875 exemplaires par numero

trois encarts dans I'nebdomadaire Horizont speécialisé dans le marketing
— 20’122 exemplaires par numero

encart dans la revue trimestrielle Horizont Sport Business spécialisée
dans le marketing du sport — 8'000 exemplaires par numeéro

deux encarts dans le mensuel Sponsors spécialisé dans les partenariats
sportifs — 3’ 700 exemplaires par numéro

deux encarts dans le mensuel Sponsor News spécialisé dans la publicite
— 1’450 exemplaires par numéro

 Campagne visible dans:

Q568

le guide des athlétes du CNO pour les Jeux de Turin — février 2006

le magazine de la Fondation allemande pour I'aide au sport — janvier
2006

le magazine du CNO allemand — sixieme numéro 2005

le magazine de I'agence de marketing du CNO allemand, DSM — janvier
2006
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Belgique

LEMOTION DES ATHLETES

LE SOUTIEN DES PARTENAIRES
ENSEMBLE, LE REVE OLYMPIQUE

Cependant, certaines soclétés vont tanter de se proclamer
partenalre ofymplque ou donner lmpression qu'elles le sont.
Ces derniéras portent atteinte au réva.

Llutilisation sans autorisation des emblémes ou de Mmageria
olympliques ou lassoclation fallacleuse avec les Jeux Olympiques
dans |a but de promouvoir des prodults ou des services met en
péril la pérennité des Jeux Olympiques.

Seuls les partanaires olympiques officiels ont le droit dutiliser
les emblémes ou Nmagerie olympiques dans laur communication.
Un drolt qu'lls ont gagné en apportant leur soutlen, @nt matériel
que financler, at qul rend les Jeux Olympiques possiblas.

A approche des [ewx Olympiques d’hiver da 2006 & Turin,
aldez-nous & protéger la réve ot raspectez les soclétds qul sont
les partenaires et les détentaurs de licences officiels

du Mouvement clympique.

Marcl.

Parcenaires Olymplques Mondiaux
Caaily. 5% EBor Kodak senowo DM mn Panasonic  GIITIT®  VISA
Partenalres du Comioé Olympique e Incerfédéral Belge

= B D eeeon D, (T BB e o andse Y BEEETW il reor

i

Pour plus dinformation, visitez www.olympic.org

Campagne en francais publiée
en couleur et noir & blanc

QRS

DE PASSIE VAN DE ATLETEN,

DE STEUN VAN DE PARTNERS,

SAMEN MAKEN ZE
DE OLYMPISCHE DROOM MOGELIJK

Maar er zullen helaas ook bedrijven zijn die valselijk het Olympische partnerschap dlaimen of de indruk
willen wekken dat z= partner ijn. Zij brangen de Olympische droom in gevaar

Het zonder tosstemming gebruiken van de Olympische emblemen of beslden, of een bedrieglijke band
leggen met de Olympische Spelen met de bedosling produccan of diensten te promoren, brengt immers
het voortbestaan van de Spelen in het gedrang.

Enkel de officigle Glympische partners hebber het recht de Olympische smblemen en beslden in
hun communicatie te gebruiken. Dit recht hebben i verworvan door hun steun, zowel macerisel als
financiesl, die de Olympische Spelen mogelijk maake.

Help ons, met de Olympische Winterspelen van Turijn 2006 in het voruitzicht, de droom te
beschermen en respecteer de officiéle Olympische partners en licentishouders. Dank u.

Qlympische wereldpartners

Gy, 5:7% Ecc Kodok senove Myt (1) M Panasonic (EII® VisA

Partners van het Belgisch Olympisch en Interfederaal Comité

[ecr | D egnoom  (J2, [T B —wierthur - ranspd
T T R i RSN

il

Voor meer informatie, consultesr www.olympic.org

Campagne en Neéerlandais publiée

en couleur et noir & blanc



Belgique

 La campagne a éte traduite dans les deux langues nationales

e Publication de décembre 2005 a février 2006:

— trois encarts dans I'hnebdomadaire Trends visant un public du milieu des
affaires — 33'500 exemplaires en néerlandais et 17’500 exemplaires en
francais par numero

— deux encarts dans le magazine bilingue Pub-Magazine visant des
annonceurs et agences publicitaires — 5’000 exemplaires par numero

— encart dans le mensuel bilingue Media-Marketing spécialise dans tous les
domaines de la communication — 8'000 exemplaires par numero

o Lettre envoyée a plus de 180 agences de publicité

Q568
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Métro



Bus



Coreée

« Traduction de la campagne en coréen et utilisation du visuel couleur
» Affichage de la campagne dans les transports publics coréens:
- Métro:
 trois lignes a Séoul — 2’380'855 passagers quotidiens
* une ligne a Pusan — 453’636 passagers quotidiens

- ATlintérieur et a I'extérieur des bus sur deux lignes a:
» Séoul — 33’357 passagers quotidiens
» Pusan — 33’357 passagers quotidiens

» Publication de janvier a février 2006:

— encart dans les magazines Che Yuk, Kook Min Che Yuk 21 et Si Min
Che Yuk visant un large public adulte

— conférence de presse tenue le 6 février 2006 en présence de 25
représentants de médias nationaux (diffuseurs et presse écrite)

— lettre envoyée a 25 agences de publicité de premiere importance

— distribution de brochures et d’affiches lors de fétes sportives nationales aux
féderations nationales, organisations sportives locales ainsi qu’aux
partenaires locaux du CNO coréen

— campagne diffusée sur le site web du CNO avec 1'500 connexions par jour

Q568
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Gl

LEMOTION
DES ATHLETES

LE SOUTIEN
DES PARTENAIRES

ENSEMBLE. LE REVE OLYMPIQUE

Copendant, certaines soLeles vent lentar de se preclmer partemaires elympiques ou dennar
I'mzressien qu'slles le sent. Ces darniéres pereent amreints au réve. Lurilisatien sans
auzorizaion des emblemes au de limagerie alympiques ou Massaciation &llacieuse avec
les Jeux Olympiaues dans e but de promouvoir des prodults ou des services met

en pérl la pérennité des Jeux Olympigques.

Seuls les paresnaires slymplauas sfficials ane la deale d'utliser las emblemes au Mimagesls
olympigues dans leur communication. Un droil quiils onc gagné en apportant leur soutlen,

tant mmatériel gue finencien et qui rend les Jeux Olympiques possibles.

A I'approche des eux Olympiques 4'aiver de 2006 3 Turin, aldez-nous a proteger le réve
et respecte? les soclénés qul sont les partenalres ot les détenteurs
de licenees efficiels du Mouvement alympigue,
Merci.

Partenaires Olympiques Mondiaux

*‘E:‘:’r‘.g B wak  tomows  Myan )

[Partenaires locaux du CNO

meli

wowolympic.erg

visa



France

» Annonce texte publiée de fin janvier a mi-février 2006:

— encart dans les quotidiens Le Figaro et Le Monde — total de
717000 exemplaires

— encart dans le quotidien sportif L’Equipe et dans L’Equipe Magazine
consacré aux Jeux de Turin — total de 724’000 exemplaires

— encart dans les deux grandes publications de marketing et de
communication CB News et Stratégie — total de 29'000 exemplaires
« Campagne diffusée sur le site web du CNO ainsi que dans le bulletin
d’'information du CNO consacré aux Jeux de Turin, et campagne a
paraitre dans le rapport annuel 2006 du CNO

e Conference de presse tenue le 24 janvier 2006 au siege du CNO avec
la participation des principaux medias francais

Q568
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Japon

» Traduction de la campagne en japonais et utilisation du visuel couleur
* Publication en février 2006:

Q568

encart dans le mensuel Nikkei Business destiné au milieu des affaires —
331’000 exemplaires par numero

encart dans les magazines sportifs VS, Sports Yeah! et Number — total de
322’000 exemplaires

encart dans les magazines Weekly Pia, Yomiuri Weekly, Sunday
Mainichi et Caz & Mart — total de 665’000 exemplaires

encart dans les guides TV TV Pia, TV Guide Torino Special et TV
Station — total de 704’000 exemplaires
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Mexique

LA EMOCION DE LOS ATLETASY
LA AYUDA DE LOS PATROCINADORES

para promocionar sus productos y serv
los Juegos Olimpicos.

Solo los patrocinadores olimpicos oficiales tienen derecho a usar
las imagenes y emblemas olimpicos en su publi e trata de
un derecho adquirido por facilitar productos, servicios y ayuda
finan que hacen posibles los Juegos Olimpic

Al acercarse los Juegos Olimpicos de Invierno de 2006 en Turin,
ayldenos a pro

que son patroci

Muchas gracias.

samcal v chpmpie oy

Patrocinadores olimpicos a nivel mundial
m%‘?.aamh—ﬂ_m!_‘m
Patrocinadores del Comité Olimpico Mexicano

B < 2




Mexique

 Utilisation du visuel en couleur ainsi que du texte en noir & blanc en
février 2006:
— annonce texte parue dans le journal sportif Esto et le quotidien La
Prensa — total de 750’000 exemplaires

— annonce en couleur parue dans les journaux sportifs Marcador et
Ovaciones ainsi que dans les quotidiens El Universal et El Sol de
Mexico

— campagne diffusée dans le magazine et sur le site web du CNO
» Conference de presse tenue le ler février 2006 sur le theme du
marketing sauvage et de la campagne, apres quoi sept grands
guotidiens mexicains ont fait paraitre un article sur le sujet le 2 février
2006

» Lettre envoyée a I'Association des agences de publicité mexicaines

OR
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Coupures de presse — 2 fevrier 2006

B —

Por Rosalinda COROMADO
Folo de Martin MONTIEL

EL Comits Otimpico Intsmasional
males, lared uses campaiia &n contra do La
"piratnria® con molivo de los XX Jungas
Olimpicos da Inviems en Turin, donds sa
oxpica GuE ol loma, embisma y simbolos
cal Movimianto Oimpico estdn ragistra:
COE, BO 50N de US0 gorddics y las ampro-
538 quo ics uillicon sorsn demandmdag.

Fépuaments, Falipn Mufioz Kapa-
reas, pressdors del COM, e & conoesr
e nomibres de las compafiss qua Boner
s derochos & wsar ofl lsma y embiems
Wfiﬂhmlmmmﬂm
Iz firma del comverdo con of GOy da las
BTINESAR quo an Mécco puedsn hacer
L e logalipes y emblama dal COM,

Agrogd que in COMADE tierw el darm-
cho pera wiliza 1 palates “Cimplada” par
un modorda gue so establect par los
afos 20052006, dastacd gue & drgano

Protegen los emblemas olimpicos

COl y COM, contra la pirateria

Qubamarmantal pagd per los decechos an
rarn de que &l evanio en cueslin oo co-
marcinlizads por los organizada s
“Con 4sta camaafie 8& fartalsce ¥ pros
tage &l movimienso olimpica: como & ga-
be, ol COl viva da! patrecicio de tas am-
presas v o COM lambin meibe
SEORLITICOS ¥ B8 naceswio dales -
dhdg: 5Ll mﬂr:r:l-rlﬂad". e
cardo Iraras, sacrutaris gasea
dal COM, expuso quo en i 2004 rm_
I8 antabld pliatiens con as empresas qua
5N autorzacisn usaron fodo lo relativo a
los Juegos Dliimpicos, algunas quitarcn suw
BRWEICS, SRS NSQOSANCT, 40 oeisha uri

por 10 milones de pesos, por ulizar el
emblema sin sulnrizacidn.

Contrams expuso gqus hay insBlucio-
:-au:_q mwhcmbqs Maxicancs que pidan
. poder
Hllngﬂm p.. mgrimir an Fus

la raunidn sa informd
wiard cartas s [as L1 dim
sobra la wmmm-ﬂm para ju-
Chiar conlra la piralerls, para gue estdn an-
Tﬁm&nnqwmmuuhnlmims
r-lmum.dga con &l glimplamo v los Jue-
g8 d Inviarmo an Turin,

FELIPE Mufioz anuncid Ia campaia

compefiia lechem quo estd demandsda . contra la plrataria.

Source: Esto | S s

B Se rompieron relaciones con Alonso Pérez, no con Ia Codeme, afirma Felipe Mufioz

Campaiia contra la pirateria de los simbolos olimpicos

. i- i fue con la Confedera-
WAR io o laj 2004. COM, aungue no reveld bos wéomi-  antenor no 1 : -
—ee P o e e 1 s o s e, i Depos Mok (0%
fi de - me), sino salo
i i imiciard uma e las agen- ‘*pon;_luc_,lnyumclalsul_nl i L se |
ke B U mdcmbsmpﬁ:; g:sl de whﬁm pwiar el dencialidad, que ellos pidisron” Hﬁf:fﬁ";ﬂi‘]':l’ﬁﬂ ' ':",‘E“ dﬁﬁwlm
en Jos que con Mayor de'os  uso de cic perimonio oimpico ¥ D las compalifas que hicieron oo &focte 18 ar:pam: r
h‘a.tnctmm mumadu:lﬁdﬂ que s “eambee la imagen del pafs;  mal uso de los simbalos .mer_!nu- d:pmﬂsmj qul:aham mcun
simbolos lJl[ITlpm?. por "ymm.'ml- a que s& eonozca & México en el nados, una, de 1a cual no se difun- CGMI B mglmuncﬁchl'mnma i
clwwgmmpm“w  evi pdo de otra forma y oo por la dic 1a razdn social, entregd en un Lo federaciones - dﬂ“mlbﬂl
i’ amci B Mafor i " srreglo exira tribunales un vehi- Sntu.p el mmpﬂ !
m{{ ﬂmu.i';a. ':Imnme ﬁ E‘Imu:ﬁ Recoudd cue silo les empresas  culo para evitar el juicio, ¥ en mﬁ:‘.ﬁ ﬁﬁ: la Alianza y de
mpm'n Fﬂmm COM). que tiene comvenins coa el i niro Caso que s sigue ala fml}g ;Ins g__m' ppreilend
D“B! dm:;n ﬂpﬁgﬁ o mm@mlmmmﬂmﬂl pul.;;.. “'Hal:u@;:pgﬁﬂﬁmm no se los ha permitido, pero ade-
niren irater’a olimpiza™ jio clertis re mi :
:e:alua:fa o uefr_: ;.'“m:dimL :ﬁ;ﬁsmﬁuﬁbﬁggﬂﬂms.i‘ en  ductora de leche y estin a la espe- lanid que no se corre el riesgo de
paor peq

i : i, qmasedqmedcj:;lcmislh-a]m
empresas que wtilizaron de marera el caso de Méxicn solouna casade  ra dEcnI:uI-::guu:;m o queclrom.  sgos Contoamericancs y los

irmegular inos icos”  arthculos deportivos y el Dr. Simi - B : gos
ylmmngmﬁ;lm ham firmado contratos con el pimiento anunciado la scmana  Caribe 1

Source: La Jornada

MUROZ: México esuno de
los palses mas afectados,

LA PIRATERIAEN
LOS CINCO AROS

HOTIMEX
"1 lu]
El Comité (Mimpico Mexicano
inbciard una camparia para evi-
far gue los simbolos alimpi-
CoS5 sean utilizados de manera
inadecuada, tantg por empre-
sas paihlicas comag privadas, ya
gue México &s uno de los pal-
564 &N hos que mis se ha dada
el casa. Eltiular del COM, Feli-
pe Mufioz, dio a conocer que e
pratenda acceder a los medios
U comunicacidn para evitar
gue haya “una mercadotecnia
de emboscada”, porgue México
5 uno de los paises mas afec-
tados. Se comenzard esta cam-
pafia an las medios *v lo oue
mios es gue s disminu-
A murhe este fenfdmans y va
para todo tipe de ergansmos
publicos y privadas®,

Source: Monitor



Communiqué et coupure de presse

Fublicalie . Marketing Tribume
Datum + 07103/2006 Oplage £ 10.380 Advertentiowaarda € 2271,00
Pagina 4 Frequentie © iweewskelijs

persbericht Olympische ambush-spelen

Tijdens de Olympische Spelen 0 Athene i 2coq, Maar die had
hebhen dertig tar 3 hedrfj-  den concurrentie van het GK v

ven geprobeerd om zonder  bal.
toestermming van NOC* NS
mee te lifie -
taire kracht
pische Win
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NOC*NSF treedt op bij misbruik Olympische ringen e O i

Hat I ti 1 Ol Comité in L heell benadrukt scherp too te
zien op het gebruik van de Olymp ringen. Dit dat in
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De organisatie van Olympische Spelen en hel ultzenden van Olympische teams wordt
vaor een fors deel mogeljk gemaak! door de officiéle {inter)nationale sponsoren, Toch woordencomb

Z|n er nog steeds badrijven die voor en tjdens de Olympische periode het Olympische :;'Lflfl"‘lcif‘lr*‘l‘:: “[* s . .

symbool en andere associafies voor eigen commercigle doelsinden gebruiken 13 slogan "Gy Meer clandestiene inhakers Turijn’ dan rond Zomerspelen 2004
Onrechtmatig gebrulk van Olympische symbolen maakt op lange termijn het voaribestaan klr::”v‘ I”:‘.:"L::I,:;;.:i,mw:

van de Olymplsche Spelen onmogelik. Daarom wordt er op nationale en intemationale v, wiokelastesialen Werden

seisal up insbiuik gecontroleerd en wordt er strang opgetreden. Bl conlrole wordt geen
onderscheid gemaak! lussen kleine en grate bedrijven. Elke onrechtmatige uiting wordt adverténtle dic oo aoH
aangepakl I e plus een b

pereerde dat het NCCTNSF-team
er veebleel

‘Om zowel badrijven als hun communicatiebureaus te wijzen op het oneigenlijke gebruik
van het Olympische beeldmerk, starl NOC*NSF een campagne in verschillends
vakbladen waarin word| ullgelegd waarom hat gebrulk een gevaar vormt voor het
voortbestaan van de Spelen. € het randje
KI'N i

een

bedacht
Iedeslijle

Alleen officiéle sponsoren hebben het recht de Olymplische associaties in hun nder gewraskte

communicatie of hun producten af te beelden, Een rechl dal ze hebben verdiend doordat
28 producten, diansten of financiéle steun leveren waarmee de Olympische Spelen
mogelijk wordt gemaakt..
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Nathalie Smeeman, woordvoerder NOC'NSF, telefoon: 026-4834518 i
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Nouvelle-Zélande

OLYMPIC ATHLETES PROVIDE THE EXCITEMENT.
OLYMPIC SPONSORS PROVIDE THE SUPPORT.
TOGETHER, THEY PROVIDE THE DREAM.

Hewever, some companies will claim to be Olympi sporsors
or ereate the fake impression that they are. Thoea that do ars
cheating the dream. By using Clympic emblams or imagsry
without ization, of by p ing lves as having an
official asscciation with the Olympic Games, thess companies
undermine the future of the Olympic Games.

Only Official Olympic Sponsors have tha right to use Olym pic
emblerms or imagery in their advertising. A right they have
eamad by providing the products, ssrices and financial support
that help maks the Clympic Games poesible,

With the Torino 2006 Olympic Winter Games fast approaching,
show your support for companies that are Official Olympie

Sponsors and Licensees, Thank you, WWW.olymplc.oig.nz
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OLYMPIC ATHLETES PROVIDE THE EXCITEMENT.
OLYMPIC SPONSORS PROVIDE THE SUPPORT.
TOGETHER, THEY PROVIDE THE DREAM.

However, some companiss will claim to be Olympic sponsars

or craats the falss impressicn that they are. Those that do are
cheating the dream. By using Olympic smblems or imagery
without authorization, or by presenting themsshes as having an
official assoziation with the Clympic Games, thess companies
undarmine the future of the Clympic Games.

Only Cfficial Olympic Sporsors haws the right to use Olympic
emblems o imagsry in their advertising. A right they have
samed by providing the products, services and financial support
that help make the Olympic Games possible.

With the Torine 2006 Clympic Winter Games fast approaching,
show your suppart for companies that ars Official Olympic
Sponsors and Licsnsses. Thank you.

© 3008 10C. Al rghts resirvad. winw.olymplc org

Worldwide Dlympic Partners

@;c Kodik  emowve Mawin [} M panasonic o VISA

New Zealand Olympic Committee Partnars

00y N Loy € - 8 s avis &

s s ACCOR  wovsen i it LA

e oo



Nouvelle-Zélande

 Annonce en couleur publiée en janvier et février 2006:

— trois encarts dans les quotidiens métropolitains New Zealand Herald,
Otago Daily Times, Dominion Post et The Press — total de 434’483
exemplaires par jour

— trois encarts dans chacun des 17 quotidiens régionaux de Nouvelle-
Zélande, soit un total de 51 encarts — total de 241’421 exemplaires par jour

— Sept encarts au total dans les journaux nationaux Waikato Times, Sunday
Star Times et National Business Review ciblant le milieu des affaires —
total de 258’411 exemplaires

— six encarts en tout dans les grands magazines NZ Listener, North and
South et Air New Zealand visant un large public — total de 167646
exemplaires

— campagne diffusée dans le bulletin d'information électronique du CNO et
dans le magazine du CNO

« Debat avec les médias sur la question du marketing sauvage: le
probléme a été souleve sur 17 plateformes des médias différentes du
12 au 21 janvier 2006

Q568
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OLYMPIC ATHLETES

PROVIDE THE EXCITEMENT.

OLYMPIC SPONSORS
PROVIDE THE SUPPORT.

TOGETHER, THEY PROVIDE
THE DREAM.

However, some companies will claim to be Olympic sponsors or create
the false impression that they are.Those that do are cheating the dream.
By using Olympic embl or imagery without authorization, or by presenting themselves
as having an official association with the Olympic Games,
these companies undermine the future of the Olympic Games.

Only Official Olympic Sponsors have the right to use Olympic emblems
or imagery in their advertising. A right they have eamed by providing the products,
services and financial support that help make the Olympic Games possible.

With the Torino zoo6 Olympic Winter Games fast approaching, show your support
for companies that are Official Olympic Sponsors and Licensees. Thank you.

Worldwide Olympic Partners

@&K "‘g’g;"e OGE Kodak fenowo [ Manulife . n mw v"ﬁ

Partners in Sport van NOC'NSF en het Nederdands Olympisch Team

aariste)
wmmees DSM € u§ = randstad SWErnsT&Younc | Lotto.

Suppliers: ATR 45105, Coca Cola, Achmea, Volkswagen. Mashu atec, NOS, Perry Sport. PO Nadlloyd, Plizer. PIET Z00MERS. Rababank, Coo
wiww.olympic.org



Pays-Bas

« Utilisation de I'annonce texte en anglais publiée en décembre 2005 et
JanV|er 2006:

Total de 12 encarts dans les magazines Adformatie, Communicatie, Creatie,
Tijdrischft voor Marketing, ldentify Matters, Marketlng Tribune et

Reclame Week spécialisés en marketing, publicité et communication — total de
88’765 exemplaires

- encart dans Sponsor Magazine spécialisé dans le parrainage —
1'500 exemplaires par numeéro

- encart dans la publication annuelle Sport Business Jaarboek —
1’000 exemplaires par numéro

- encart dans le magazine du CNO

« Campagne diffusée sur sept sites web specialises dans le marketing, la
communication et le sport — un total de 222’500 connexions

« Campagne diffusée sur le site web du CNO et I'extranet des féderations
néerlandaises

o Communiqué de presse diffuse le 14 décembre 2005

Q568
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Slovénie

e Les deux annonces ont été traduites en slovene

* Publication de decembre 2005 a février 2006:
— 24 encarts dans le quotidien national Dvevnik — 66’000 exemplaires par numéro
— deux encarts dans le magazine mensuel Sport destiné a la communauté sportive

— cing encarts en tout dans les magazines Gea et Manager visant un public adulte
du milieu des affaires

— encart dans le magazine Men’s health
— encart dans plusieurs numéros du magazine du CNO

24 annonces TV contre le marketing sauvage
e 2 annonces radio
» Conféerence de presse tenue le ler décembre 2005

o Lettre sur le theme du marketing sauvage envoyée a des entreprises
slovenes qui soutiennent des athletes olympiques, ainsi qu’'a des agences
medias et des sociétés identifiées comme ayant été ou pouvant étre a
I'origine d’activités de marketing sauvage

« Campagne diffusée sur les sites web du CNO et des sponsors locaux du
CNO

Q568

37



DE OLYMPISKA IDROTTARNA STAR FOR SPANMINGEN.
DE OLYMPISKA SPONSORERNA STAR FOR STODET.
TILLSAMMANS SKAPAR DE DROMMEN.

Ty finns det firetag som sviker denna drém. Féiretag som utger sig far att
wara olympiska spansorer, utan attvara det. Genom att anvinda olympiska
symboler aller bilder utan tillstand, ellar ganom att framstalla sig som officiellt
knutnatill de olympiska spelen, undergriver dessa fretag spelens framtid.

Endast officiella clympiska sponsorer har ratt att anvinda alympiska symbaler
eller bilder i sin reklam. En rétt de har fértjénat genom bidrag som gor de
olympiska spalen majliga.

De olympiska vinterspslen | Turin &r hir. Visa ditt stéd till de féretag som &r
officiella olympiska sponsorer och licensinnehavare.

GLOBALA PARTHERS
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Suede

e Traduction de la campagne en suédois et utilisation du visuel couleur
* Publication en février 2006:

Q568

encart dans Résume, le premier hebdomadaire spécialisé dans le
marketing et les relations publiques — 34’000 exemplaires par numero

guatre encarts dans Dagens Industri, le premier quotidien du milieu des
affaires — 116’700 exemplaires par numero

encart dans Aftonbladet, le quotidien le plus lu en Suéde — 450’000
exemplaires par numéro

campagne diffusée dans le magazine du CNO suédois — 85’000
exemplaires par numeéro
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OLYMPISCHE ATHLETEN SORGEN FOR DIE SPANNUNE.
OLYMPISCHE SPONSOREN LIEFERN DIE UNTERSTOTZUNG.
ZUSAMMEN ERSCHAFFEN SIE DEN TRAUM.

Die alympischen Symibole sind eingstragene und geschitzte Markan.

Lelder gibt es Untemehmen, die diess Symbole nutzen, ohne Lizenawer-
‘riige mit dem Intemationalen Olymplschen Komitse und Swiss Olymplc
abgeschiossen zu haben. Indem diesa Firmen olymplsche Embleme oder
Bilder vanwendan oder sich salbst ak offiziellen Partner der Olympischen
Splele prasentieran, zamtiren sie als Tritthrettfahner dia Zukunft der

Olymplschen Spiela. Sla entzichan den Splelen dls materalie Grundlage.

Nur offizlafla Spansoren dar Olymplschen Splale sind berechtiat, dis
olympischen Symbole und Bilder far ihre Werbung zu verwenden, Diesa
Sponsoren haben das Recht dazu, Indem sie sich lm Rahmen von finan-
zlaller Unterstotzung oder Warenlieferung engagleran und somit halfen,
dia Olympischen Splala moglich zu machan.

Wir bitten Sle, die offizieflen Sponsoren der Clymplschen Wintersplele
2006 In Turin und das Swiss Olymple Team 2006 zu unterstitzen.
Vilan Dank.,

-

sl S e T G e
T

Worldwide Olympic Partners
@!ﬁf‘{ﬁ’ﬂ#@mmmnmmmwwm

Swiss Olympic Leading Partners

swiss 0
S oy mpic W@ v kups @

y b ZURICH
leading partners

For welters Informationen, Swiss Olymplc Assoclation, Laubegasirasse 70, 3000 Bern 22, Tel. 031 359 71 44, daudla. ch ch




Suisse

e Traduction de I'annonce en allemand et utilisation du visuel couleur
» Publication en francais et en allemand en janvier et février 2006:

total de huit encarts dans les journaux Handels Zeitung, NZZ et Le
Temps ciblant le milieu des affaires — total de 214’777 exemplaires

total de quatre encarts dans les magazines Personlich, Werbe Woche et
Com.in speécialisés dans la publicité — total de 10’538 exemplaires par
semaine

deux encarts dans la revue mensuelle L’'Hebdo destinée a un public adulte
— total de 46’605 exemplaires par numeéro

encart dans le magazine mensuel Sponsoring Extra spécialisé dans le
parrainage — total de 2’400 exemplaires
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Principaux résultats et conclusions
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Principaux résultats et conclusions

« Dans certains pays, la campagne a touché jusqu’'a 73% de la
population (Nouvelle-Zélande, Slovénie)

* Les CNOs ont joué un role essentiel dans la mise en ceuvre de
la campagne sur le plan international en particulier pour la
liaison avec les médias locaux

* Intérét sans precedent des médias pour les questions liees au
marketing sauvage

* Intérét croissant au sein de la communauté des CNOs sur les
guestions liees a la protection de la marque Olympique

OR
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Informations en retour des CNQOs*

« Tous les CNOs ont exprime leur enthousiasme a I'égard de la
campagne et leur hate de mettre en ceuvre le programme

 Tous les CNOs soutiennent la création d’'une campagne
mondiale pour les Jeux de 2008 a Beijing

* Une plus grande souplesse est demandée quant aux textes et
aux illustrations

e Le kit devrait étre distribué plus tot, en raison de I'achat des
espaces médias par les CNOs et des éventuelles sociétés se
livrant a des pratiques de marketing sauvage en créant leurs
annonces 6-12 mois avant les Jeux

« Ajouter une campagne de remerciement au kit, a lancer apres
les Jeux Olympiques

* Sur la base du guestionnaire renvoyé par les 11 CNOs

Q568
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